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Co to je?
Personal branding je postup, kdy lide
propaguji sebe a svoji kariéru jako znacku

(Wiki)
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Jak to fungovalo pro me?

* Prvni zakazky
« Dalsi zakazky
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Proc byste to meli delat?

Manazer korporatu
X
Maly podnikatel
X
Zamestnanec
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Kde to delat?

OFFLINE

» Konference, clanky v casopisech,
seminare, radio, akademicke Clanky...

ONLINE

* Blogy, socialni site, e-malil marketing.



Proc byste to meli delat?

1. Pomuze Vam to ziskat respekt.

2. Pomuze Vam to ziskat zakazky.
— Odlisite se od davu
— Zpersonalizujete svuj produkt

3. Pomuzete ostatnim.



Pomuzete

""""""""" Lidé jsou vdécéni za pomoc a
‘zaCinaji Vas chapat jako
odhornika

Na zakladé novych zkusenos
muzete pomoci znovu.

Ziskate respekt

Ziskate zakazku

Sdileni na socialnich
sitich, doporuceni
priteli

Vice lidi si 0 Vas povida, -
doporucuji si Vas, ziskavate ™.
daveéru.

Pomuzete vice

lidem



Vyhody a nevyhody

OFFLINE

» Osobni pristup

* Moznost zapusobit slovem

* Moznost okamzité reagovat na vSechny dotazy
 Nakladné, ¢asové narocné

* Problém se dostat na konference, na rozhovory, atd.

ONLINE

 Zdarma
 Méné Casové narocneé — ¢asova flexibilita
» Casto dvojsecCna zbran

« Méné osobni pfistup, ale s nastupem webinarfl a SS s vyménou obrazu se
situace zlepsuje.




A zajimavy postreh...

» Kdyz budete dobri v ONLINE, budou Vas
zvat na konference, na rozhovory atd.

* A nebudete za ne platit!

* Viralita a vdécnost — lidi si sami budou
sdilet.



O cem psat/mluvit?

* O tom, co vas zajima, co vas bavi, co
vam muze i vydelavat (ale zatim
nemusi).

* A to prokladat informacemi o vas
samych.

* http://blog.minar.cz/tag/hrava-snidane/



http://blog.minar.cz/tag/hrava-snidane/

O cem psat/mluvit?

* Ale urcité z toho neudélat zpovédnicku,
jak jste uzasni nebo jak vam vsichni
ublizuji.

* Nepsat obecné kecy.

« Zamerit blog na jedno téma.

* Pouzivat jakykoliv slohovy nastroj
(komentar, fejeton, recenzi, navod, roman
©)




Co byste mohli psat vy?

« Zde byly tri priklady ucastniku seminare.



ALE

* O vetsine z vas jsem nenalezl zadné
relevantni informace o Vasi profesi.
* Vetsina z vas nema chranene soukromi na

Facebooku (nekteri maji na profilu fotky
aktu)

« Budte videt!
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JAK DELAT OSOBN

BRANDING?



1-
Prijméte odpovédnost za své
nazory. Nebudte ten, kdo
nasleduje, ale ten kdo vede.



2.
Prestante se podcenovat.



3.
Pomahejte. Reprezentuijte.



an
Sledujte vykonnost a reakce,
ale nenechte se odradit.



5.
Komentujte. Bud’te stédri.



6.
Uzivejte si to.



CiM DELAT PERSONAL
BRANDING



Formy a nastroje

Blogging
Socialni sité
E-mail Marketing
Komentovani

Sledovani




Blog

« Zaklad online marketingu — vas pisecek
 Domeéna

* Vhodné nastroje

* Nevhodné nastroje



Socialni site

» Socialni site vs. Blog




E-mail marketing

« Jednoznacna
jedniCka —
MailChimp —
zdarma az 2000
kontaktu a 12 tis.
Zprav mesicne.




A analyzujeme!

* MailChimp analyza

* Google Analytics — analyza meho blogu
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Na cem zalezi pri sledovani?

* Navstevnost
» Likes

e Konverze

* Dobry pocit?



Jaky kanal zvolit?

Polozte si 4 otazky:
1. Budu na to mit Cas?

2. Budu tam mit co dat? Ja bych si treba nikdy nezalozil
Flickr.

3. Bude mé to bavit? — vétSinou ANO

4. Mam na to znalosti? (a nebo jsem ochoten si najit
nékoho, kdo mi pomuze)



Uspésné priklady

Slevomat a Tomas Cupr

Zig Ziglar a Ziglar.com

Karel Swanzenberg a TOP 09
Jakub Safranek, Ondfej Stanék
Robert Nemec a RobertNemec.com



Neuspesne priklady

 Vetsina velkych firem. Znate CEO
CocaColy?

 Vite, kdo je CEO Apple? Vite, kdo byl CEO
Apple?

 Vite, kdo se stal séfem microsotfu po
Stevu Ballmerovi?



Mohu Vam s né im pomoci?
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