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Tento material si klade za cil shrnout obsah prednasky a rozsifit jej o technické detaily, které
nebyly béhem seminare probirany. Zaroven bude tento material ke kapitolam pridavat dalsi
uzite¢né zdroje.
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Personal branding je postup, kdy lidé propaguji sebe a svoji kariéru jako znacku (Wiki)

1. PomuZe Vam ziskat respekt.

2. PomuZe Vam ziskat zakazky.
A to proto, Ze se odliSite od davu. Kazdy si dnes umi ziskat perfektni Zivotopis

Stranka 1



PERSONAL BRANDING MICHALBLAZEK.CZ

vytvoreny profesiondly, krdsny web, a nebo si najmout marketingovou agenturu pro
firmu. To co odlisuje osobni branding je to slovo ,,0sobni“ —je to o vas, propagujete
sebe a zosobnAujete svoji znac¢ku. Napf. s. r. 0. je neosobni, vy jste ta osobnost.

3. PomuzZete ostatnim.

A hlavné pomUzete ostatnim. Nebudeme si |hat, je to o tom, pomoci sobé, ale ten prvotni
ucel by takovy byt nemél. Kdyz napftiklad ja piSu néjaky ¢lanek, piSu ho s myslenkou, Ze by to
nékomu mohlo v budoucnu pomoci a mam z toho vynikajici pocit. Cely cyklus, jak se

z pomoci stane zakdzka, zobrazuje nasledujici graf.

Pomuzete

.. Lidé jsou vdecni za pomoc a
“zatinaji Vas chapat jako
odhornika

Na zakladé novych zkusenosti
mUzZete pomoci znovu.

Ziskate respekt

Ziskate zakazku

Vice lidi si o Vas povid3,
doporucuji si Vas, ziskavate
davéru.

Sdileni na socidlnich
sitich, doporuceni
priteli

Pomuzete vice

lidem

0 CEM PSAT/MLUVIT?

Piste o tom, co vas zajim4, co vas bavi, co vdm m{ze i vydélavat (ale zatim nemusi). Tyto
informace z oblasti svého zajmu prokladejte zpravami o sobé samém, dejte ctenafri
moznost vas poznat.

Casto to, o éem pisete, nemusi mit pfimou souvislosti s vasim businessem. Vybornym
pfikladem jsou Hravé snidané od Pavla Minare. Mimochodem, Pavel Minar vytvofil
naprosto fantastickou statistiku o Casu, ktery si mizete vyfakturovat a ¢asu, ktery vénuje
marketingu a osobnimu brandingu.

* Hravé snidané - http://blog.minar.cz/tag/hrava-snidane/
* Pracovni napln Pavla Minare v roce 2013 - http://www.minar.cz/clanky/na-volne-

noze-2013/
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Pocitejte ale s tim, Ze vas budou lidi hledat, takZe jim dejte moZnost, aby vds nasli v
souvislosti s tim, kde chcete byt nalezeni (jsem markétér, tak piSu o marketingu apod.)

Pozor na to, aby se s vaseho blogu nestal nastroj na vylévani srdécka.

KDE SE PROPAGOVAT?

OFFLINE

e Konference, clanky v ¢asopisech,
seminare, radio, akademické clanky...

ONLINE

e Blogy, socialni sité, e-mail marketing.

A co je zajimavé, kdyZz budete dobfi v ONLINE propagaci, kterd se da délat naprosto zdarma,
tak si vas budou zvat na konference a do ¢asopis(. Jinak je nutné za tyto vystupy nebo za
¢lanky tvrdé platit.

JAK DELAT OSOBNi BRANDING?

1. Pfijméte odpovédnost za své nazory. Nebudte ten, kdo nasleduje, ale ten kdo vede.
Prestarite se podcenovat - Hodné lidi fika, Ze nemaji, co by svétu rekli nebo ze nemaiji
o ¢em psat. Dle mého nazoru, fici, Ze nemam co fict a o ¢em psat je to samé, jako fict:
"Nemam zZadny nazor a nic neumim."

Pomahejte.

Reprezentujte.

Sledujte vykonnost a reakce, ale nenechte se odradit.

Komentujte. Budte stédfi. - Kdyz uvidite dobry ¢lanek nebo komentar, ocerite jej

o wun kW

lajkem nebo pochvalou.
7. Utivejte si to.

JAKE POUZiIVAT FORMY A NASTROJE?
Nejznaméjsimi formami jsou:

* Blogging
* Socialni sité
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e E-mail Marketing
¢ Komentovani na fdrech, ziskavani reputace — vyborné jsou naptiklad komentare pres
Facebook, kdy se zobrazuje i vase spolecnost u jména.

BLOG

Blog je zdkladnim kamenem kazdého online marketingu. Blog je vasim piseckem, kde muizete
vkladat jakykoliv obsah a nikdo vdm do toho nemuze mluvit.

Je nespocet moznosti, kde vytvorit blog. Zaénu tim, které nedoporucuiji.

e Nedoporucuji malé poskytovatele, u kterych hrozi, Ze zbankrotuji a vdm z blogu
nezbude nic.

e Nedoporucuji poskytovatele, ktefi maji rizné varianty ¢lenstvi — napf. zdarma
s omezenim, placené bez omezeni a PRO i s podporou. Zde je obrovské nebezpedi, ze
se zméni podminky a vy samoziejmé nebudete chtit sv(j zavedeny blog prevadét.

e Nedoporucuji platformy jako aktualne.cz nebo ihned.cz, jelikozZ jste zavisli na tomto
poskytovateli. Tento poskytovatel maze drasticky zménit vzhled nebo funkénost
blogu a vy s tim nedokdazete viibec nic udélat.

Doporucuiji:

e Tumblr - toto je genialni projekt Cechoameri¢ana Davida Karpa (nyni jiz prodano
Yahoo), ktery vytvofil socialni sit spojenou s blogovanim. Unikatni je sit v tom, Ze
mate backend socialni sit a front end si miZete vzhledové upravit dle své
predstavivosti a mate velmi Siroké moZnosti Uprav a pfitom nepfichazite o vyhody
socialnich siti. Tumblr nema Zadné limitace, co se tyka zverejiiovani odkazl na dalsi
socialni sité nebo customizaci.

e Blogger — toto je vynikajici sit od Googlu. MozZnosti Uprav jsou vice limitované neZ u
Tumblr a ¢eho se osobné bojim, Ze bude pokracovat integrace s Google+. Aktudlné je
sit velmi jednoucha a propojeni s Googlem je obrovskou vyhodou. Motivace Google
k rozsifovani Google+ je silnd a muZe se stat, Ze zacne znevyhodnovat dalsi socialni
sité.

e WordPress — toto je feseni, které uspokoji potreby i téch nejnaroc¢néjsich. Nastaveni

vevys

vvvvvv

s navodem to zvladne i amatér. Vice: http://en.support.wordpress.com/com-vs-org/
POZOR: Je Wordpress.com a Wordpress.org — Prvni z jmenovanych funguje jako
Tumblr ¢i Blogger, ale moznosti vyuZiti riznych rozsireni a budouciho vyvoje jsou
omezené a nékteré sluzby jsou placené. U druhého z jmenovanych, si stahnete balik,
ktery si na vlastnim serveru nainstalujete a ziskavate plnohodnotné reseni, které si
poradi i s vétSimi projekty.
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Nékde na pomezi je naprogramovani vlastniho rfeseni, redakéni systémy Joomla ¢i Drupal a
dalsi. VZdy zalezi na tom, k ¢emu se blog vaze. Pokud napfiklad mate naprogramovany web a
chtéli byste, aby blog s webem graficky i datové komunikoval, ddva smysl rozsitit stavajici
web. Na druhou stranu, neni problém udélat blog webu na Tumblr a pfesmérovat adresu.

DOMENA

Blogem to samoziejmé nekondi. Blog musi mit néjakou adresu. A jako adresu pro osobni
branding doporucuji vase jména pfijmeni a idedlné si zakoupit i dalsi varianty. Napftiklad je
moznou kombinaci mit doménu.

e jmenoprijmeni.cz

jmenoprijmeni.com
e jmenoprijmeni.eu

pripadné dalsi zemé, kde hodlate podnikat.

Rocni cena za tyto tfi domény dohromady bude méné nez 500 K¢.
SOCIALNI SITE

Za prvé je nutné akceptovat fakt, Ze socidlni sité nerovna se Facebook. Socidlnich siti jsou
stovky a vy si musite najit sit, kde se vyskytuji lidé, na které cilite. Nepsanym precedentem je,
Ze vsichni jsou na Facebooku a pak obéas pouzZivaji néco dalSiho. Ale ani to neni uz pravda.

Napfiklad, kdyz bych chtél zacilit na Zurnalisty, Sel bych na Twitter, kdybych chtél oslovit
grafiky a umélce, Sel bych na TUMBLR, kdybych chtél zacilit na ajtaky, Sel bych na Google+a
Twitter a kdybych chtél oslovit dnesni teenagery, vybral bych si Instagram a Vine.

V tématu socidlnich siti doporucuji tfi mé ¢lanky.

e http://www.michalblazek.cz/post/64574108073/proc-by-kazda-spolecnost-mela-byt-
na-socialnich-sitich - ¢lanek vysvétluje dlivody, pro¢ byste méli byt na socialnich
sitich.

e http://www.michalblazek.cz/post/67858388788/spravujte-socialni-site-efektivne-
pouzivejte - élanek se vénuje tématu efektivniho vyuzivani socialnich siti a to zejména

diky nastrojam, které diky nastroji HootSuite, diky kterému dokazZete spravovat vice
socialnich siti najednou.

e http://www.michalblazek.cz/post/70889863918/nejvetsi-chyba-kterou-delaji-
podnikatele-v-online - ndvod, jak se neprehltit kanaly

e http://ruzovapanda.blogspot.cz/ - perfektni blog o socialnich sitich a copywritingu

e http://mashable.com/ - #1 komunikac¢ni kanal v online marketingu

e Blogy a kandly znamych online marketingovych agentur, jako je H1,
RobertNemec.com, SunMarketing, MarketUp apod.
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GOOGLE AUTHORSHIP

Pomoci Google Authorship se mlzete prihlasit ke svému obsahu a vedle vaseho ¢lanku na
Googlu se bude objevovat i vase jméno.

MailChimp vs. SmartEmailing - Michal Blazek

www.michalblazek cz/post/58728820724/mailchimp-vs-smartemailing ~

Autaor: Michal Blazek - MailChimp vs. SmartEmailing Fo vice neZ roku pouZivani
MailChimpu pro zasilani hromadnych e-maild jsem u daldiho projektu ziskal | zkuZenosti
e

Toto sdilite na Google+

Zvysite si kredibilitu i poradi ve vyhleddvani. K autorstvi se mlzZete ptihlasit na strance:
https://plus.google.com/authorship - uz jenom z tohoto ddvodu se vyplati mit profil na

Google+.
E-MAIL MARKETING

E-maily jsou UZasné v tom, Ze muZete lidi oslovit pfimo a nejste zavisli na tom, jestli jsou
zrovna na socidlni siti nebo ne. Konverze z e-maill jsou stale jedny z nejvétsich a dava smysl
se e-maily zabyvat.

Pro spravu e-mailovych kampani je velké mnoZstvi nastroji. V CR se pouZivaji zejména
nastroje vytvorené na miru spolecnosti (¢asto otfesné urovné), MailChimp ¢i SmartEmailing.
Osobné davam prednost MailChimpu, jelikoZz jsem nikdy nenasel jedinou funkci, kterou by
MailChimp neumél a nebo by neexistovalo rozsifeni, které by mi funkci zajistilo.

MailChimp ve verzi zdarma umoznuje zasilat e-maily az na 2000 kontaktl (celkem 12 tis. e-
maild mési¢né). | ve verzi zdarma ma vysoce pokrocilé metody sledovani vykonu kampané.
Na uvodnim dashboardu vidite, kolik lidi otevielo vas e-mail, kolik lidi kliklo na odkaz a
dokonce i ktefi to byli.

Mozna se ptate, jak pridat formuldr k odbéru newsletteru na web. Je to snadné, jelikoz
MailChimp vam vygeneruje kompletné cely kdd, ktery staci vlozit na web (prace pro IT- 10
minut i s testovanim).

Dalsi zdroje:

e http://marketing.robertnemec.com/email-marketing-predpovedi-2014/ - élanek,

ktery pusobivé vysvétluje, jak Uspésny je i v dnesni dobé e-mail marketing.
e http://www.techshout.com/alternatives/2013/12/mailchimp-alternatives/ -
Alternativy k MailChimpu

e http://www.michalblazek.cz/post/58728820724/mailchimp-vs-smartemailing -

Srovnani MailChimpu (svétové jednicky) a SmartEmailingu (pravdépodobné
nejznameéjsiho ¢eského produktu)
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e http://emailacademy.cz/ - E-mail akademie Davida KirSe — ackoliv nesouhlasim

s nékterymi Davidovymi akcemi, typu ,Cesta pravého muze” a podobné, jeho obsah
v E-mail Academy je opravdu kvalitni, a to i ve verzi, ktera je zdarma.

SLEDOVANI

Moje zlaté pravidlo u klientl i u svého osobniho brandingu je: , KdyZ to nem(zes sledovat,
tak to nedélej.” Zdarma je dostupny nastroj Google Analytics, s kterym dokazete sledovat
témér cokoliv. Nastaveni ndstroje Google Analytics je velmi intuitivni a jisté to zvladnete

sami. Stadi jit na http://www.google.cz/analytics/, ptihlasit se a postupovat podle ndvodu.

Aby mé nechytli experti za slovo, nastavit Google Analytics u osobniho brandingu je opravdu
snadné, jelikoZ zadné dodatecné nastaveni neni potreba, ale napfiklad u e-shopt a nebo
stranek, které jsou uréeny pro generovani zisku je jiz nastavovani vétsi orisek, kdy dokaze
tento nastroj zjistit, kdy doslo k ndkupu, odkud chodi lidi, ktefi nej¢astéji nakupuji a nebo jak
se chovaji na strance nez nakoupi konkrétni produkty apod.

Google Analytics vystrnadil z trhu vétsinu podobnych produktd. V CR se obéas jesté pouziva
nastroj toplist.cz, ale myslim, Ze jeho pouziti by bylo okrddani se o skvélé statistiky.

NezZ abych psal podrobné, co v Analytics najdete, doporuduji spis rezervovat si 2 hodiny ¢asu
po tydnu, co bude Analytics u vas bézet a prohlédnout si, co nového o navstévnicich vite.

NA CEM ZALEZi PRI SLEDOVANI?

Toto je opravdu komplikovana otazka. Zalezi na tom, kolik lidi vdm pfispévek lajkne, sdili
nebo kolik si ho precte? Mam tti skutecné pripady:

1. Propagoval jsem produkt na socialni siti. Pfispévky tohoto produktu nemély ani jeden
like a ani jedno sdileni. Pfesto byl pocet proklikd velmi vysoky a kampan byla vysoce
rentabilni. Pro¢? Cilovou skupinou byli lidé mezi 30 — 50ti lety, ktefi nemaji potfebu
véci lajkovat.

2. Spustil jsem propagaci produktu, ktery byl velmi lakavy, super cool véc, ale draha.
Takze mi ji olajkovalo pres 40 lidi, ale nakup z toho nebyl Zadny. Bylo to drahé a lidi o
tom snili, ale nemohli si to dovolit.

3. Napsal jsem clanek, ktery mél pouze 10 precteni. Ale jedno z téch precteni byl ¢lovék,
kterého muj ¢lanek tak zaujal, Ze se rozhodl mé kontaktovat a ja ziskal zakazku.
Clanek nebyl nikym sdilen.

Co z toho plyne? Je to individudlni a musite zjistit na zakladé zkusenosti odbornika a nebo
metodou pokus-omyl, jak to bude fungovat u vas a za jakych okolnosti nastane jaka situace.
Kdyz se vratim ke vSem tfem boddm.

1. Vybornou véci je sledovani kampani v Google Analytics. Pomoci pfidani specidlni
koncovky k adrese dokazete zjistit, kolik lidi prisSlo na vas web na zakladé dané
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kampané a dale je dokaze odliSit od ostatnich navstévnik(. Vice informaci:
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/gajs/gaTrackingCamp

aigns?hl=cs. Snazsi moznosti, ale méné elegantnéjsi, je pouZit systém na zkraceni
odkazl, napf. bit.ly. Tento systém nejen Ze zkrati odkaz, ale poskytne vam moznost
sledovat pocet proklikd.

TIP k nezaplaceni: Pridejte si do e-mailu podpis a kdyZ budete psat néjakému
dllezitému zakaznikovi, vytvorte si specialné pro néj sledovaci odkaz. Zjistite, jestli si
Cetl e-mail a jestli si prohlédl vas web. Upgrade je pridat ke zkrdcenému odkazu
sledovani kampané. Pak i vite, co dalsiho si potencidlni klient na webu prohlédl.
Extrémné ¢asoveé narocné, ale uzitecné.

K tomuhle dokazu pouze Fici — Spatny positioning. Pomoci cileni se méla vybrat
skupina bonitnich lidi na Facebooku.

V kone¢ném disledku, kdyZ se propagujete, nezalezi ¢asto na nicem jiném nezZ na
tom, aby ¢lanek objevil 1 ¢lovék, kterého presvéddi natolik, Ze se rozhodne s vami
spolupracovat. A k tomu muUZe dojit tfeba pll roku po zverejnéni ¢lanku.

JAKY KANAL ZVOLIT?

Prosté nemuzete byt na viech kanalech, které jsou k dispozici online. Musite si vybrat.

Doporucuji zvazit nasledujici kritéria:

1.

2.

Budu na to mit ¢as? — NeudrZzovany kanal je horsi nez Zadny kanal.

Budu tam mit co dat? Ja bych si treba nikdy nezalozil Flickr, jelikoz viibec neumim
fotit.

Bude tam moje cilova skupina. Jit propagovat hracky na Twitter je jako jit propagovat
kolobézku do domova dichodci — mozna to nékdo koupi pro vnouce, ale rozhodné
nezabodujete, jako kdybyste ji propagovali v hrackarné.

Bude mé to bavit? — Pokud zjistite, Ze vas osobni branding nebavi, tak ho nedélejte
nebo outsourcujte.

M4dam na to znalosti? (a nebo jsem ochoten si najit nékoho, kdo mi pomuze) — toto je
dilezité, pokud se rozhodnete pojmout branding ve velkém, budete chtit napft.
néjaké registrace a nebo lakavy vzhled. Poté je nutné zvazit naklady.

Slevomat a Tomas Cupr — Tomas Cupr je tvafi Slevomatu, ackoliv jiz davno neni
osobou, kterd by méla rozhodujici slovo. Vytvoril ovsem tak plsobivy osobni
branding, Ze si jej lidé stale asociuji. A mimochodem ma na Twitteru vice fanousk
nez Slevomat samotny.
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* Zig Ziglar a Ziglar.com — ackoliv Zig Ziglar je uz bohuZel po smrti, spole¢nost s jeho
jménem nadale proddva vyukova CD a potrada semindre, ackoliv Zig Ziglar se jich jiz
néjakou dobu neucastni.

* Karel Schwanzenberg a TOP 09 — | Karel Schwanzenberg ma na Twitteru vice
fanousku nez jeho politicka strana. Osobnost kniZzete dokazala presvédcit prazské
volice a strana vyhrala volby v Praze. KdyzZ se ale nékoho zeptate, aby vyjmenoval 5
lidi z TOP 09, vétsSinou to nezvladne. Vynikajici osobni branding.

* Jakub Safranek — €len Prague Speakers, ktery si buduje velmi nadéjny osobni
branding. Mimochodem, zasadou dobrého osobniho brandingu je, Ze kdyZz vdm
nenapisi adresu, kanaly bez problému najdete.

* Robert Némec a RobertNemec.com — Robert Némec zaloZil online marketingovou
agenturu, ktera se radi ke $pi¢ce v CR. Pak jen pfidal ke svému jménu s. r. o.
Mimochodem, jeho web je krasnym prikladem prislovecné , kovarovy kobyly“.

e MichalBlazek.cz (mUj blog na TUMBLR)
e cz.linkedin.com/in/michalblazek/

e Twitter.com/blazekmichal

e http://instagram.com/blazekmichal

e Slideshare.com/blazekm

e Facebook.com/blazekm

Michal Blazek, Online Marketing Consultant

Kdykoliv mizete stdhnout tento material na MichalBlazek.cz
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